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DAS PROJEKT

Dos Learners’ Company Projekt: Weserminde Sud befasste sich mit der Ent- VORSTELLUNG DER REGION

wicklung und Vernetzung von Naherholungs-, Kultur,- und Freizeitange- , . | J L. :

boten der vier Gemeinden Beverstedt, Hagen, Loxstedt und Schiffdorf. Die ' : d Bederkesa * Region im Landkreis Cuxhaven
vier Gemeinden befinden sich im Landkreis Cuxhaven und haben im Rahmen /

e Gemeinden Beverstedt, Loxstedt,

des von der EU geférderten ILEK/LEADER Projektes das Ziel, ein gemeinsa- w % ,

mes Marketingkonzept zu entwickeln, um die vier Gemeinden nach auf3en hin 7 .\ -~ Hagen und Schiffdorf

sichtbar, einheitlich und Ubergreitend zu vermarkten. Zu der Ubergreitenden Bremer-\ £ Hi P Ysi - o sl : -
Vermarktung gehérte auch die Schaffung eines neuen Leitbildes, welches die R //haven P v ). Léndliche Reglon mit insgesamt
Bildung einer gemeinsamen Marke zum langfristigen Ziel haben sollte. Y ca. 50 000 Einwohnern
AUFGABEN UND FRAGESTELLUNG : _ * Einzugsbereich der Stédte:
Erstellung eines Konzeptes zur Entwicklung und Vernetzung von Naherholungs- j‘/ v S 7 Bremen, Bremerhaven

und Kulturangeboten im Stdkreis Cuxhaven. - | Loxstedt und Cuxhaven

Welche Entwicklung kénnen die vier Kommunen im Bereich Naherholung, Tou- ¥ Beverstedt
rismus und Kultur nehmen? | | 5

ABGELEITETE ZIELE

a)  Zielgruppen Definition

b) Potentialanalyse /
c) Entwicklung von vernetzenden Produktideen
d)  Entwicklung von MaBBnahmen zur Motivationstérderung |
e) Entwicklung eines Marketingansatzes |
f) Entwicklung einer Organisationsstruktur |
ARBEITSPROZESSE
STRUKTUR METHODIK STRUKTUR METHODIK
Ziel- und Ablaufdefinition Gruppendiskussion Entwicklung eines Potentialanalyse (Definition USP) Umfeldanalyse:
. . Marketingansatzes e Definition eines Markennamens
Grun.dlegende Gliederung der Anal){se de.r Zlglgruppen und Angebotssegmente e Bestimmung erster MarketingmaBnahmen
Arbeitsprozesse Aufteilung in die Bereiche:
e Tourismus Entwicklung vernetzender Abgeleitet aus den Analysen der Bereiche:
e Aktivitaten Produktideen * Tourismus
e Kultur e Aktivitaten
e Kultur
Bestandserhebung Nutzung von Sekunddrquellen:
(Interne Analyse) e Sichtung der Info-Materialien Entwicklung einer Graphische Darstellung als Organigramm
e [nternetrecherche Exkursion Organisationsstruktur
Expertengesprdche Qualitative Befragungen: Darstellung der Wissenschaftlicher Abschlussbericht
(Externe Analyse) e FEinzelgespréche Ergebnisse Présentation der Ergebnisse
e Gruppendiskusion

ERGEBNISSE
MARKETING ANGEBOTSKOMBINATION

Entwicklung eines Neuer Markenname ,,SUdliches Cuxland” statt Weserminde Erlebnistouren Verbindung von Rad und Wanderwegen mit
Markennamens Sud bestehenden Attraktionen und Naturrédumen
Vermarktung Uber Ausbau der Kooperationen mit anliegenden Attraktionen Kanutouren : AC\)r?oonlscljer’rech;nFL:’rOL;lren E'S Bremterhovzn
umliegende Regionen bspw. Harriersand, Bremerhaven, Nordsee usbau der besiehenden hanurouten un
Anschluss an Nachbarregionen
Infomaterialien, Flyer e Erstellung einer Sammelbroschire fir alle 4 Regionen . _ .
e Vereinheitlichung der Flyer Fitnesstouren e Organisierte Kanutouren bis Bremerhaven
e Schaffung eines einheitliche Corporate Designs * Kooperation mit Bremerhaven
Veranstaltungsreihen e RegionsUbergreifende Vernetzung von

Veranstaltungen im Kulturbereich

TOURISMUSZENTRALE

Die Schaffung einer Dachmarke ,,stdliches Cuxland” mit der Bondelung der vier Gemeinden in ei-

ner touristischen Organisationseinheit sind als die wichtigsten Erkenntnisse dieses Projektes zu ver- Kontakt/Weitere Informationen

stehen. Felix Nikolaus, E-Mail: fnikolaus@stud.hs-bremen.de
FOr die Organisation und Steuerung einer regionsibergreifenden Tourismuszentrale wird ein Len- Betreuer
kungsausschuss vorgeschlagen, der aus jeweils einem Vertreter aus den vier Gemeinden und einem * Frau Prof. Dr. Renate Freericks (HS BREMEN)
Vertreter aus den drei Gruppen (Aktivitéten, Kultur, Tourismus) besteht. * Dieter Pleyn (Gemeinde Loxstedl)
* Klaus Homborg (Gemeinde Schiffdort)
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